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in tolles Jahr fiir die Deut-
schen: ,Jil Sander is hot, Ar-
maninot* hief es in Mailand,
wo die Hamburgerinihre mi-
nimalistischen Kollektionen
am Piazza Castello zeigte. Im
Viertel der Kandle trugen Models
wie Kate Moss den Purismus der
Gabriele Strehle auf dem Laufsteg
von Strenesse spazieren - im eige-
nen Showroom, einer ehemaligen
Keramikfabrik der Patrizierfami-
lie der Antinori. Hugo Boss bat sei-
ne Kunden nach Manhattan,
um der Prdsentation der
neuen Mainnerkollektion
beizuwohnen, und Wolf-
gang Joop lief esin der New
York Public Library kra-
chen, staunte ldssig amii-
siert, als die Rechnung
kam: ,Was,12000 Dollar fiir
Nadja Auermann?“Im Sog
der grofilen Namen enga-
gierte Escada den Designer-
star Todd Oldham, bei Rena
Lange und Bogner hief§ es:
investieren, expandieren, ]
Shopserdffnen.Die Mode-
welt war verriickt nach
German Chic, damals, im
Jahr1996.Und heute?
Rena Lange ist pleite,
Bognerin der Krise, Esca-
da in indischer Hand.
Nach dem Abschied Jil
Sanders 2013 bestellte
die japanische Onward
Holdings den Italiener
Rodolfo Paglialunga zum Kreativ-
chef.Strenesseistinsolvent, zuletzt
sprang eine polnische Holding als
Investor ab. Wolfgang Joop bastelt
Schoénes in seiner Kreativecke na-
mens Wunderkind, und die Hugo
Boss AG verabschiedet sich von al-
len Luxusstrategien, um aufs Kern-
geschdft zu setzen: Herrenanziige.
,In den Neunzigern sah unse-
re Welt anders aus. Die Triume
flogen hoch. Es gab kaum Desig-
nerjeans, Parflims waren nicht
etabliert.“ Thorsten Stiebing kann
sich gut erinnern. Er war damals
bei Karl Lagerfeld in Paris. ,Der
Markt war offen, man konnte
viel bewegen.” Die Mode stand
vor ihrem Eintritt in die Moderne,
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Das Werkzeug einer Modellschneiderei -
es soll wieder ums Handwerk gehen und ins Detail

MIT SCHWUNG
AUSDERVILLA

® Mode ,Made in Germany* hat
es im Ausland schwer — jetzt
wird ein alter Branchenprimus
wieder flottgemacht: Joop!

der Ara der Modemultis, Lizenzen
und Borsengdnge.

Stiebing ist nun Chef bei Joop! -
und soll den einstigen Primus flott-
machen. ,Unsere Marke hat eine tol-
le Geschichte, einen bekannten Na-
men, einzigartiges Potenzial‘, sagt er.
,2Der Neuanfang muss vor allem vom
Produktausgehen.“Solche Sitze fal-
leninder Branche,wennin Qualitdt

und Verarbeitung investiert wird,
wenn’s ans Detail geht, um Stoffe
und Nihte, Knopfe.,,Wir miissen das
Thema Wertigkeit wiederin den Vor-
dergrund stellen. Unsere Qualitdt
unterscheidet uns von den vertika-
len Anbietern.” Er meint Zara und Co.

Nur iiber das prdpotente Ausru-
fezeichen im Logo hat er sich nicht
hergemacht - ,Damit sind wir
superhappy.“Erst neulich habe eine
Studie es bestdtigt: ,Joop! hat eine
Markenbekanntheit von iiber 94
Prozent.“Und den alten Stammsitz
wieder.Seit Anfang des Jahresist die
Hamburger Alster-Villa Showroom
und reprasentativer Sitz des ,Home
of Joop!“ Firmengriinder Wolfgang
pflegte hier seinen Lebensstil mit
viel Champagner und Promis, sogar
die Polizei schaute vorbei: Koks-
Razzia. 1998 war Schluss mit Party,
Joop zog nach Potsdam. , Die Villaist
ganz wichtig fiir uns. Hier hat Joop!
seine Heimat", sagt Stiebing.

15Jahre sind vergangen, seit Wolf-
gang Joop seine eigene Firma im
Streit um Nichtigkeiten und den
Kursin Richtung Internationalisie-
rung verlassen hat. Manager und
Designer kamen und gingen,und je-
dermiteiner eigenen Interpretation
des Joop-Looks - eine Mischungaus
Chic, Dekadenz und divenhaftem
Sex-Appeal. 2007 glaubte die Holy
Fashion Group,in Dirk Schénberger
den Richtigen gefunden zu haben,
um eine internationale Designer-
marke aufzubauen. ,Er hat getan,
was man von ihm erwartet hat’ sagt
Stiebing, ,er ist ein sehr guter De-
signer.“SeineIdeen waren den Kun-
den zu modisch, nicht jeder Mann
passteindie verschlankten Anziige,
Hemden und Mintel.

Den Unternehmensgriinder hat
derneue Markenchef niegetroffen,
aber erwird Joop im ndchsten Som-
mer einladen, wenn im zur Alster
gelegenen Garten der Villaein drei-
tdgiger Event aus Modenschau und
Branchentreff samt kreativem Aus-
tausch multimedialen Glanz in
die Hiitte bringen soll. ,Vielleicht
kommt er ja vorbei Und eines
Tages, wer weif3, ist vielleicht auch
wieder eine Modenschau in New
York drin. ¥  Dirk van Versendaal
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